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LE DAUPHINE

UNE PRESENCE SUR 7 DEPARTEMENTS
18 EDITIONS LOCALES

La Tour-du-Pin - Nord-Dauphiné

Grand Geneéve -
Chablais - Ain

A1 Mont-Blanc - Arve
HAUTE-SAVOIE Annecy - Rumilly -
L Les Aravis

Bourgoin-Jallieu - Nord-Dauphiné

Vienne - Roussillon

De Voiron a Saint-Marcellin
Grenoble et son agglomération
Du Grésivaudan a I'Oisans
Romans - Nord Drome

Annonay et Nord Ardéche

Aubenas - Privas - Vallée du
) Rhéne

Valence - Rhéne Crussol -
Vallée de la Drome
Montélimar - Drome
provencale

Edition
provengale

Chambéry - Aix-les-
Bains

Tarentaise - Maurienne

Hautes-AIBes - Alpes-

HAUTES- de-Haute-Provence

ALPES

WVAUCLUSE



POSITIONNEMENT 2026

ECLAIRER

(décryptage, datajournalisme, pédagogie)

ENQUETER

(Enquétes de la rédaction, séries, terrain)

RACONTER

(Histoire du dimanche, Portraits, Les Petites Victoires)

LE DAUPHINE LIBERE, LA MARQUE
DE REFERENCE QUI ECLAIRE ET ENQUETE
SUR LA VIE DE NOS TERRITOIRES

Affirme la référence locale (ancrag
Prouve la valeur journaliste (eng
Dépasse l'actualité chaude po
Résiste a la banalisation des ¢«

Et déclinable sur tous les prod

REAFFIRMER NOTRE OFFRE EDITORIALE

ET LA RENDRE LISIBILE:

Lundi/ Sport:
Raconter le sport local comme un fait social et territorial,
au-dela du résultats.

Mardi / Economie:
Eclairer les dynamiques économiques locales, décrypter les mutations
et enquéter sur les enjeux structurels.

Mercredi/ Tech ou Consommation:
Comprendre I'impact des innovations sur les territoires et les usages.

Jeudi / Montagne & environnement:
Média de référence des territories alpins : éclairer, enquéter
et accompagner les transformations de la montagne.

Vendredi / Data & animaux:
Comprendre son territoire par les chiffres.

Samedi / Patrimoine & Sécurité

Dimanche / Enquéte (+livre & idées/ Tribunes):
Aller au fond des sujets qui comptent



LE DAUPHINE

UNE MARQUE PUISSANTE

( renoble »

%lement de comptes: un jeune JOURNEE
4 ans gravement blessé par balles ’Qﬁ* ADULTE |ETUDIANT

LE DAUPHINE

SARELLIS |[AOE 31€

8.7M

DE LECTEURS

799 K

www.leskarellis.com
xebln l“w 17 décembre 2025

Dans les Alpes, ils ont perdu 4 a 5% de leur volume en 2025 | Dermatose .oz
: g PRINT & DIGITAL
® r, facealacolére
aciers agricole

‘Le compte-a-rebours :
? s‘accélére

LECTEURS PRINT
CHAQUE JOUR

" )
French Days, comment trouver un voyage de réve pas cher ?
_ ke ‘ o ‘ de la population de la région*
£ Chartreuse: pres - , MORT o F h -
= de 500 bouteilles est en contact chaque mois avec
= de liqueur volées
" la marque Le Dauphiné Libéré
L J
©gaebra
MEDHAS

Source : lecteurs chaque jour : ACPM One Next 2026 S1, LNM, Print + digital : ACPM One Next Global S1 2026 - brand 30 jours



LE DAUPHINE

LE DAUPHINE

FEDERE JUSQU'A 7X PLUS “4"
D'AUDIENCE

QUE LA PRESSE NATIONALE \
SUR LA REGION 3

RHONE ALPES PACA 183K

LEFIGARO

Source : One Next 2026 S1, LNM



LE DAUPHINE

UNE MARQUE PUISSANTE —
SUR LE NUMERIQUE DES SITES & APPS
: 1 D'ACTUALITE ‘
=% ¥

42 M 73%

de VISITES MENSUELLES de LECTURES SUR MOBILE
109 M 1,7M
Aol A s RESEAUX SOCIAUX

©4g2ebra

MEDAS
Source : Piano Analytics Mars 2026 - Poids du mobile : One Next Global S1 2026 — 30 jours — SherpAl Avril 2026 - pages principales et secondaires tous RS



| E DAUPHINE

UNE AUDIENCE MIXTE,
ACTIVE & QUALIFIEE

58010 de 15-59 ans

52% 32%
HOMMES | | CSP+

48%b FEMMES
dont 45°Io de CSP++

15-34 35-49 50-59 60-69 70-74 5+

MEDAS
Source : One Next Global 2026 S1, brand 30 jours - profil print+digital - CSP++ = Chefs d'entreprises, cadres, prof. Intellectuelles sup.



VOTRE CONTACT

-

ebramedias@ebra.fr
0809 100 160
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