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LE MAGAZINE LIFESTYLE INSPIRE
DE FEMMES INSPIRANTES'!

Féminin le plus lu en France, Version Femina accompagne
des millions de lectrices dans leur vie quotidienne avec
un contenu pensé pour répondre aux préoccupations liées
a chaque étape de leur vie.

Distribué avec +35 titres de PQR francaise, dont les quotidiens du
Groupe EBRA, cette marque puissante s'adresse a pres
de 3,3 millions de lecteurs chaque semaine, sur l'ensemble
du territoire Francais !

Le magazine cultive une approche « lifestyle », positive et fédératrice.
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AU CCEUR DU FOYER
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Prix Solidarité Versjon Feming
2024 805 15 finaligpes

20.

Ludivine Sagnjee -

«En choisissant ¢ film,

Je miengage,

22. CULTURE

Cinéma, livres

28.MODE

ELxiTon soffrait geg bijoux
de caractére?

34. BEAUTE

Parfumg: matidres diexception
40.

Beauté & Mode
Styles, tendanc_es,
inspirations shopping

Vivre aprix up Stress
POst-tranmatique

44,

LAntigym pour retscpyer
les tensions

46. ARGENT

Cashback, ext-ce poue ey
48.

Sophie Péters,peychopeagic
ot Marce Rufo, pédopeychiatpe
vous répondent Tebiatee,
ETPLUS

4L petite page de Glogi

26. Mots fléchés

Famille & Sociéte
Vie quotidienne,

parentalité, ttmoignages

.
Yagant

27. Jeux et solutions
50. Horoscope
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6. NEWS, TENDANCE A
28 8.ACTUS TALE R by

Bien-étre & Sa_nté
Equilibre, nutrition, sport,
développement personnel

Art de vivre
Gastronomie, voyages,

lectures, loisirs
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UN MEDIA FEMININ PUISSANT,
MAIS PAS QUE!

66%
des lecteurs
sont des femmes

A l'origine de la majorité
des achats du foyer, les femmes
sont une cible incontournable
pour les marques qui veulent
influencer les choix
de consommation des familles.

Source : ACPM OneNext 2025 S1

1lectrice sur4
est agée
de 50 a 59 ans

Souvent au sommet
de sa carriéere, cette tranche d'age
clé représente une cible premium,
dotée d'un fort pouvoir d'achat
et de prescription.

Un lectorat mixte
& transgénérationnel

Version Femina attire aussi
un lectorat masculin (34%)
et des profils de différentes
tranches d'ages, répartis
entre grandes agglomérations
et communes rurales.



UNE PROXIMITE UNIQUE
POUR MAXIMISER VOTRE IMPACT
PUBLICITAIRE!

Votre communication
s'integre dans

un format imprimé,
rassurant,

et bénéficie de

la crédibilité de nos
9 titres de presse,
leaders sur leurs
territoires,

en particulier

en zones rurales

et périurbaines.

Un taux de lecture
et un temps

de consultation
élevés aupres

d'un public captif :
Version Femina

se conserve pendant
plusieurs jours au sein
du foyer, garantissant
ainsi une durée
d'exposition
prolongée de votre
message publicitaire.

La possibilité

de communiquer
au niveau d'un

ou plusieurs de nos
23 départements,
soit une offre idéale
pour les collectivités
locales, les acteurs
culturels,

les événements

ou les entreprises
avec une cible
régionale.
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UN LARGE PANEL DE FORMATS
POUR REPONDRE A TOUS VOS OBJECTIFS'!

Surcouverture Streamer

Changement de Une
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L'ENCARTAGE POUR DIFFUSER
VOS DOCUMENTS PUBLICITAIRES

Broché Mise sous papier
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VOTRE CONTACT

-

ebramedias@ebra.fr
0809 100 160
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