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UNE PRESENCE SUR 5 DEPARTEMENTS
14 EDITIONS LOCALES

Jura

Bourg — Bresse —
Val-de-Sadne Nord

Ouest Lyonnais
et Val de Sadne

Villefranche -
Tarare

Roannais

Oyonnax — Léman -

Bugey — Bas-Bugey
Dombes — Cétiére de L'Ain
Lyon - Villeurbanne - Caluire
Est Lyonnais

Oullins - Givors — Monts du
Lyonnais

Gier - Pilat

Forez

Saint-Etienne - -
Ondaine

Haute-Loire
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POSITIONNEMENT 2026

ECLAIRER

(décryptage, datajournalisme, pédagogie)

ENQUETER

(Enquétes de la rédaction, séries, terrain)

RACONTER

(Histoire du dimanche, Portraits, Les Petites Victoires)

LE PROGRES, LA MARQUE DE .
REFERENCE QUI ECLAIRE ET ENQUETE
SUR LA VIE DE NOS TERRITOIRES

Affirme la référence locale (ancrag
Prouve la valeur journaliste (eng
Dépasse l'actualité chaude po
Résiste a la banalisation des ¢«

Et déclinable sur tous les prod

REAFFIRMER NOTRE OFFRE EDITORIALE

ET LA RENDRE LISIBILE:

Lundi/ Sport:
Raconter le sport local comme un fait social et territorial,
au-dela du résultat.

Mardi / Economie:
Eclairer les dynamiques économiques locales, décrypter
les mutations et enquéter sur les enjeux structurels.

Mercredi/ Cinéma:
Mettre en perspective les films a I'affiche et accompagner
les lecteurs dans leurs choix.

Jeudi / Consommation:
Décrypter les tendances, éclairer les choix des consommateurs
et accompagner les usages du quotidien.

Vendredi / Pour Sortir:
Mettre en lumiére I'agenda culturel et festif local.

Samedi / Patrimoine:
Découvrir et transmettre les trésors historiques et culturels
qui racontent nos villages et nos villes.

Dimanche / Diverto & Version Femina:
Mettre en avant le divertissement, les tendances, les loisirs
et l'art de vivre qui rythment le quotidien.



UNE MARQUE PUISSANTE

pr Métropole de Lyon rwaen
Gaz hilarant: un fléau
2 mortel et bon marché

" LE PROGRES
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PRINT & DIGITAL
CHAQUE MOIS

23 ceuvres a voir jusquau 8 décembre a Lyon Urbanisme 7 x
Le Vallon, ce

F éte deS Lllllliél'eS: nouveau E]uartier
plus belle 1a nuit |2 ranstormer
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Politiquerzee: ' TS TTTTURLL

£ Mllnldpales . Crans-Montana. « Nous incarnonsle |
3 IC p()int a lOOJOu .., Mmalheur » : les époux Moretti
4 5 S dans un courrier a leurs
Lyon sl T des eledlons , S'excusent,

employés

OFFRE VALABLE VENDREDI § ET SAMEDI 6 DECEMBRE

Joarnal ost primd 1w

ISSES DE POULET,_ ‘suPRéME DE, POURE: .,J
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1oV @ Supermarché piacs au s mei 194s BRIGNAIS [EICHENERER TR

Source : lecteurs chaque jour : ACPM One Next 2026 S1, LNM, Print + digital : ACPM One Next Global S1 2026 - brand 30 jours
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LECTEURS PRINT
CHAQUE JOUR
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4%

de la population de la région
est en contact chaque mois avec

la marque Le Progreés
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FEDERE JUSQU'A 5X PLUS
D'AUDIENCE

QUE LA PRESSE NATIONALE
SUR LA REGION AUVERGNE
RHONE ALPES

LEPROGRES

e Nlonde

185K
I’EQUIPF

159K

LE FIGARO




UNE MARQUE FORTEMENT
CONSOMMEE SUR MOBILE

r

=7y
33 M

de VISITES MENSUELLES

Ay

<&

91 M

7N

de PAGES VUES

66%

de LECTURES SUR MOBILE

2, 1M

abonnés sur

les RESEAUX SOCIAUX

Source : Piano Analytics Mars 2026 - Poids du mobile : One Next Global S1 2026 — 30 jours — SherpAl Avril 2026 - pages principales et secondaires tous RS
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UNE AUDIENCE MI)STE.
ACTIVE & QUALIFIEE
59010 de 15-59 ans
5001 © 17% 2 18% 17% 320]0
HOMMES 12% ,2,,, CSP+
0
FsEl\?MIEGS dont 43%6 de CSP++

165-34 35-49 50-59 60-69 70-74 5+

MEDAS
Source : One Next Global 2026 S1, brand 30 jours - profil print+digital - CSP++ = Chefs d'entreprises, cadres, prof. Intellectuelles sup.



VOTRE CONTACT

-

ebramedias@ebra.fr
0809 100 160
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